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Vandaag

Doel: 
Toelichten van het proces tot nu toe en in gesprek 
over keuzerichtingen



Vandaag

Agendapunten:
• Toelichting proces: hoe komt de actualisatie van 

de centrumvisie tot stand?
• Huidige stand van zaken uiteengezet
• Met elkaar in gesprek over mogelijke 

keuzerichtingen centrum Bemmel
• Afsluiting

De fracties hebben gedurende 14 dagen de tijd 
schriftelijk input te geven op de presentatie via de 
griffie. 



Toelichting proces

Februari Maart-mei Juni Juli-
augustus September Oktober November December

Start traject
Analysefase, 
enquête

Stakeholdersessie 1

Ambtelijk en bestuurlijk 
bespreken keuzerichtingen

Stakeholdersessie 2

Nieuwe jaar: vaststelling 
college
& raad

10 september: 
gemeenteraad

Opstellen 
conceptvisie

Opleveren 
conceptvisie

Ambtelijke 
sessie 2



 

 

  

Huidige stand van 
zaken: bevindingen 
analyse en enquête



Bemmel is voornamelijk een centrum 
voor de dagelijkse boodschappen

Bron: Locatus (2025)
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Winkelfunctie neemt af, geen toename 
horeca/diensten  leegstand neemt toe

Bron: Locatus (2025)
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Bron: Locatus (2025)



Diverse centra concurreren met Bemmel



Verblijfsduur bezoekers Bemmel korter 
dan in vergelijkbare centra

*Benchmarkcentra: Druten, Duiven, Eerbeek, Groenlo, Heerde, Hengelo (GLD), Malden, Vaassen, Vorden 
Bron: KSO (2023)
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Belangrijkste 
enquêteresultaten

 



Kenmerken respondenten

• Stond open in mei
• In totaal 55 deelnemers
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In welke leeftijdscategorie valt u?

25 tot 34 jaar
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45 tot 54 jaar

55 tot 64 jaar

65 tot 74 jaar

30%

67%
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Wat is uw eigendomssituatie?

Ik ben 
eigenaar van 
het pand

Ik huur het 
pand

Anders



Overgrote deel van de ondernemers is 
tevreden over eigen locatie

38%

51%

11%

Hoe tevreden bent u over uw eigen locatie in het 
centrum?

Zeer tevreden

Tevreden

Ontevreden

• Ondernemers vooral 
tevreden met centrale 
ligging, goede 
bereikbaarheid en 
nabijheid andere 
voorzieningen

• Ontevreden: wens voor 
groter pand, geen 
duidelijk centrum,  
leegstand



Marktplein wordt gezien als grootste 
pluspunt
• Marktplein
• Horeca / terrassen
• Kinkelenburg / Kinkelplein
• Promenade
• Theaterkerk

“Marktplein bij mooi weer”
“Droom is een mooie plek, maar kan sterker 
met meer horeca”



…maar uitstraling & verblijfskwaliteit 
zijn verbeterpunten
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Het centrum van Bemmel heeft 
een aantrekkelijke uitstraling

Helemaal eens

Eens

Neutraal
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Het centrum biedt voldoende 
verblijfskwaliteit (sfeer, groen, 

terrassen, beleving)

Helemaal eens
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Neutraal
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Helemaal oneens

Rode draad: te veel leegstand en versnippering, te weinig horeca en groen



Toenemende leegstand grootste risico 
volgens ondernemers

Grootste risico’s Oplossingen Ideeën marktplein

Toenemende 
leegstand / 
terugloop winkels

• Lagere/aantrekkelijkere 
huurprijzen

• Centrum aantrekkelijker 
maken

• Minder 
regels/bureaucratie

• Meewerkende en 
meedenkende 
vastgoedeigenaren

• Horeca/terrassen
• Speeltoestellen
• Groen of water
• Evenementen



 

 

  

Gezamenlijke 
kernopgaven centrum 
Bemmel



 

 

Gezamenlijke kernopgaven centrum 
Bemmel

Tegengaan leegstand/leegloop

Beter samenhangend centrum creëren

Toevoegen beleving & sfeer



 

 

  

Mogelijke 
keuzerichtingen



Mogelijke keuzerichtingen

1 Compacter maken winkelgebied

2

1

Hart van het winkelgebied verplaatsen

3

2

Faciliteren en stimuleren lokaal ondernemerschap

4

3

Verbeteren verblijfskwaliteit

5

4

Centrum profileren

6

5

Samenwerken6



1. Winkelgebied compacter maken

• Er is marktruimte, maar toch is er 
leegstand. Waarom komen ondernemers 
niet? Type vastgoed (te groot, te klein, 
ligging, kwaliteit), alternatieve centra 
aantrekkelijker, te hoge huren

• Voorkomen versnippering, meer 
levendigheid op juiste plekken

• Concentratie van winkels, horeca en 
voorzieningen op plekken met meeste 
potentie

• Aanloopstraten krijgen bredere rol voor 
andere functies (wonen, lichte 
bedrijvigheid, diensten)



Huidig beleid

Bron: Versterken compacte en aantrekkelijke centra in Lingewaard (2020)

Kernwinkelgebied:
Concentratie van winkels

Aanloopstraten:
Functiewijziging (bijv. wonen 
op begane grond) wordt 
makkelijker gemaakt bij 
langdurige leegstand 



2. Hart van het winkelgebied 
verplaatsen

• Momenteel: functies verspreid rondom De 
Assenburg, de Markt, de Dorpsstraat, Loostraat 

• Geen vanzelfsprekende looproute of verblijfsplek
• Door een zwaartepunt te kiezen kan het centrum 

herkenbaarder, compacter en aantrekkelijker 
worden.

Principes:
Ø Concentratiegebied met dagelijkse winkels en 

voorzieningen
Ø Aanloopstraten met mogelijkheden voor andere 

functies (wonen, diensten)
Ø Verblijfsgebied/horecagebied toewijzen



2. De Assenburg als kern

• Assenburg + tegenoverliggende 
winkels als hart van het centrum

• Winkels in de plint aan de 
buitenkant

2A. Marktplein erbij als winkel- 
en horecagebied

• Concentratie van horeca en 
dagelijkse voorzieningen rondom 
Assenburg en Marktplein

2

2B. Dorpsstraat erbij als 
kernwinkelgebied

• Dorpsstraat midden en zuid 
+ Assenburg als kerngebied

• Marktplein ontwikkelt zich 
als verblijfsgebied



3. Faciliteren en stimuleren lokaal 
ondernemerschap



3. Faciliteren en stimuleren lokaal 
ondernemerschap
Wat hebben lokale ondernemers nodig om te kunnen vernieuwen, 
samenwerken of tijdelijk iets uit te proberen?

•  Buddyschap jonge ondernemers
• Pleiten voor ingroeihuren
• Tijdelijke invulling leegstand (pop-ups)



4. Verbeteren verblijfskwaliteit

Een centrum waar je langer wilt blijven

• Meer groen 
• Ruimte voor ontmoeting (terrassen, bankjes)
• Aantrekkelijk marktplein (events, spelen)

Ondernemers zijn hier al mee bezig.









5. Profileren centrum Bemmel

Een sterk, herkenbaar profiel voor Bemmel en hierop sturen

Waarom zou iemand juist naar Bemmel komen?

Je kan denken aan:
• Dagelijkse boodschappen + kwaliteit + gemak
• “Compact, gezellig, lokaal”
• Welk type winkels past daarbij?

• Verkoop van lokale producten (in winkels of op de markt)
• Kleinschalige evenementen



6. Samenwerking

Samenwerking vergroot slagkracht en maakt 
gezamenlijke investeringen gemakkelijker

Voorbeelden:
• Ondernemersfonds
• Impulsaanpak (zie volgende slide)
• Steengoed benutten
• Terugkeren Centrum Management 

Lingewaard
• Periodiek overleg ambtelijk/ondernemers Centrum 

Bemmel

Onder-
nemers

Gemeente



Impulsaanpak Rijk

• Subsidie van het Rijk 
• Voor gemeenten die hun winkelgebied(en) 

willen aanpakken
• Doel: vitaliteit en toekomstbestendigheid van 

winkelgebied verbeteren
• Financiële steun + kennisdeling over 

projecten 
• Cofinanciering vanuit ondernemers is vereist

• Regeling nu voorbij, maar sterke lobby om 
regeling opnieuw in werking te stellen



Tot slot

1 Compacter maken winkelgebied

2

1

Hart van het winkelgebied verplaatsen

3

2

Faciliteren en stimuleren lokaal ondernemerschap

4

3

Verbeteren verblijfskwaliteit

5

4

Centrum profileren

6

5

Samenwerken6



 

 

  

Met elkaar in gesprek 
aan de hand van 
stellingen 

Pak uw telefoon erbij!



https://swipe-live.vercel.app/ 

https://swipe-live.vercel.app/


 

 

  

Vervolg en afsluiting 



Toelichting proces

Februari Maart-mei Juni Juli-
augustus September Oktober November December

Start traject
Analysefase, 
enquête

Stakeholdersessie 1

Ambtelijk en bestuurlijk 
bespreken keuzerichtingen

Stakeholdersessie 2

Nieuwe jaar: vaststelling 
college
& raad

10 september: 
gemeenteraad

Opstellen 
conceptvisie

Opleveren 
conceptvisie

Ambtelijke 
sessie 2



  

 

Contact 
opnemen?
Nina Dolsma
n.dolsma@stec.nl

Wim Eringfeld
w.eringfeld@stec.nl

www.stec.nl

 


